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Rzeszow, 21.08.2019 .

Zapytanie ofertowe nr 6/POPW.01.01.02-18-0032/17

Zambwienie realizowane w ramach projektu pn. ,CinematicVR”, POPW.01.01.02-18-0032/17, w ramach
Programu Operacyjnego Polska Wschodnia, O$ priorytetowa I: Przedsiebiorcza Polska Wschodnia, Dziatanie 1.1
Platformy startowe dla nowych pomystéw, Poddziatanie 1.1.2 Rozwéj startupéw w Polsce Wschodniej.

I. Zamawiajacy

CinematicVR Sp. z 0.0.

ul. Klementyny Hoffmanowej 19
35-016 Rzeszow

NIP: 5170377924

REGON: 365828160

kontakt@cinematicvr.pl

Il. Opis Przedmiotu Zaméwienia

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie oraz realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej platformy
LookRoom. Zamdwienie obejmuje opracowanie i wdrozenie strategii promocyjnej, w ktorej sktad wchodzg
dziatania edukacyjne, sprzedazowe i PR, w tym:

- Nawigzanie wspotpracy z trzema projektantami w celu wykorzystania cze$ci ich kolekcji do pokazania
ustugi VR i zaprezentowania platformy modowej oraz wykorzystania wizerunku do zrobienia filmu
promujgcego platforme modowg i ustuge VR

- Stworzenie dwdch filméw promocyjnych o dtugo$ci minimum 60 sekund (netto) z wykorzystaniem
wizerunku projektantdw oraz prezentujacych ustugi z making of podczas uzytkowania produktu (sesja
zdjeciowa, wspotpraca z projektantem, przegladanie aplikacji, prezentowanie aplikacji partnerom i
klientom) oraz promocja filméw w mediach spoteczno$ciowych (Facebook, Instagram) we wskazanych
przez zamawiajacego grupach docelowych

- Arykut contentmarketingowyw w redakcjach takich jak - Polityka.pl, Vogue.pl, Newsweek.pl lub
rownowaznych ogélnopolskich portalach branzowych premium

- Stworzenie contentu na strone projektu oraz przettumaczenie tekstow na jezyki angielski i niemiecki
(minimalna liczba znakow 15 000)
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- Zorganizowanie spotkan w co najmniej 4 prestizowych wydawnictwach w Warszawie w celu

przedstawienia ustugi dziennikarzom modowym (wydawnictwa takie jak: EDIPRESSE, BURDA,

AGORA, MARQUARD lub réwnowazne ogdlnopolskie wydawnictwa premium)

- Dodatkowe dziatania edukacyjne oraz sprzedazowe wzmacniajace wizerunek oraz rozpoznawalnos¢
marki zaplanowane do 20 listopada 2019 roku

Wykonawca do oferty zataczy proponowang koncepcje realizacji ustugi przygotowania strategii marketingowej
(kryterium oceny ofert) — wg Zatgcznika nr 3 do zapytania ofertowego nr 6 pt.: “Opis koncepcji realizacji ustugi”
Szczegbtowy harmonogram realizacji ustugi zostanie uzgodniony z wybranym Wykonawcg po podpisaniu
umowy.

lll. Do oferty nalezy dotaczy¢ opis koncepcji realizacji ustugi. W propozycji zostang zawarte:

1.Nazwiska wybranych projektantow mody wraz z uzasadnieniem wyboru oraz koncepcjg wspotpracy
(propozycie ztozone w ofercie sg uznawane za wigzace).

2. Opis wraz z uzasadnieniem koncepcji filmu reklamowego.

3. Propozycja tematu artykutu oraz wybranej redakcji.

4. Propozycja dodatkowych dziatarn edukacyjnych oraz sprzedazowych wraz z uzasadnieniem

IV. Termin i miejsce wykonania zamdwienia

1. Realizacja Ustugi powinna rozpoczaé sie niezwiocznie po wytonieniu przez Zamawiajacego Zleceniobiorcy
oraz podpisaniu umowy. Docelowy okres realizacji zlecenia do dnia 20.11.2019 r. Zamawiajacy zastrzega sobie
mozliwos¢ zmiany okresu obowigzywania umowy (tj. wydtuzenia badz skrocenia czasu realizacji projektu).

2. Miejsce $wiadczenia Ustugi: uzaleznione od miejsca realizacji Kampanii
V. Wiedza i doswiadczenie

1.0 udzielenie zamoéwienia moga ubiega¢ sie Wykonawcy, ktérzy spetniajg warunki udziatu w postepowaniu
dotyczace posiadania wiedzy i do$wiadczenia tj.: opis sposobu dokonywania oceny spetniania tego warunku:

A.Zamawiajacy uzna, ze Wykonawcy spetniajg niniejszy warunek, jezeli wykaza, iz w okresie ostatnich 3 lat
przed uptywem sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie nalezycie
wykonali co najmniej 3 ustugi polegajace na wspotpracy z udziatem/dla polskiego projektanta mody (w tym min.
jedna ustuga dla projektanta mody o zasiegu min. 150 000" obserwujgcych uzytkownikéw na portalu
spotecznosciowym Instagram), obejmujacej media relations, brand PR oraz promocje digital i social media.
Spetnienie warunku nalezy potwierdzi¢ protokotem odbioru lub udokumentowang na pismie rekomendacja.

B. Zamawiajacy uzna, ze Wykonawcy spetniajg niniejszy warunek jesli wspdtpracujg z klientami z branzy
modowej przez okres min. 4 lat.

" Nalezy poda¢ aktualne tj. na dzien sktadania oferty zasiegi na portalu Instagram danego projektanta mody
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VI. Ocena ofert

Zamawiajacy za najkorzystniejszg uzna oferte, ktéra nie podlega odrzuceniu oraz uzyska najwiekszg liczbe
punktdw przyznanych w ramach ustalonych kryteriow. Oferta musi miesci¢ sie w budzecie, jaki Zamawiajacy
przewidziat na sfinansowanie zaméwienia.

Oferty bedg oceniane wg ponizej wskazanych i opisanych kryteriow:

1) Cena - 60 %
2) Koncepcja realizacji ustugi- 40%

Ad. 1) W kryterium ,Cena” najwiekszg liczbe punktdéw otrzyma oferta zawierajgca najnizszg cene. Liczba
punktdw dla kazdej nastepnej oferty zostanie obliczona w nastepujacy sposob:
Liczba punktow = (cena najnizszalcena oferty ocenianej) * 60

Punktacja od 0 do 60 pkt.

Waga 60 %

K cena - Kryterium cena = (C min /C bof) x 60
C min - Cena najnizszej oferty

C bof - Cena badanej oferty

W ramach tego kryterium Wykonawca moze otrzyma¢ maksymalnie 60 pkt.

Ad. 2) Liczba punktow w kryterium ,Koncepcja realizacji ustugi” bedzie przyznawana przez Zamawiajacego na
podstawie dotaczonej do oferty koncepcii realizacji ustugi kampanii promocyjnej - Zatacznik nr 3 do zapytania
ofertowego (koncepcja powinna zawiera¢ catosciowg koncepcje procesu opracowania, wdrozenia oraz
monitoringu strategii marketingowej, opis proponowanych dziatan realizowanych na poszczegdinych etapach
realizacji ustugi zgodnie z pkt Ill). Punkty w tym kryterium przyznawane bedg wedtug zasady spetnia - 10 pkt/ nie
spetnia 0 pkt nastepujace zatozenia:
1. Spdjnos¢ koncepcyjna poszczegdinych elementéw zamdwienia.
2. Przedstawienie zasiegdw na portalu spoteczno$ciowym Instagram zasugerowanych przez Wykonawce
projektantéw mody.
3. Zaproponowanie tematu artykutu content marketingowego w ogdlnopolskich mediach taczacego
tematyke technologii, mody i wizerunek marki.
4. Dodatkowe dziatania promocyjne o zasiegu krajowym, spetniajace kryteria edukacyjne, sprzedazowe i
PR-owe.
Punktacja od 0 do 40 pkt.
Waga 40 %

W ramach kryterium nr 2) Wykonawca moze otrzyma¢ maksymalnie 40 pkt.

Oferta moze uzyska¢ maksymalnie 100 punktow.
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VII. Informacje dotyczace wyboru najkorzystniejszej oferty

O wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy zawiadomi oferentéw za posrednictwem stron internetowych
znajdujacych sie pod adresem:

- https://icinematicvr.pl/projektyue/;

- https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl/

VIil. Dodatkowe informacje

1. Dodatkowych informacji udziela Magdalena Paczek, pod numerem 796 466 543 oraz adresem
kontakt@cinematicvr.pl

2. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ uniewaznienia postepowania w kazdym czasie bez podania
przyczyn.

3. Oferent jest zwigzany swojq ofertg co najmniej na czas 30 dni od dnia ztozenia oferty.

4. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo dokonywania zmian warunkéw zapytania ofertowego. Oferenci,
ktérzy ztozyli oferty przed wprowadzeniem zmian zostang poinformowani o tym fakcie i bedg mieli
prawo do wycofania oferty i ztoZenia jej ponownie zgodnie z wprowadzonymi zmianami.

5. Ziozone oferty oraz zataczniki nie podlegajg zwrotowi.

6. Zamawiajacy moze zada¢ od uczestnikdw dokumentdw potwierdzajacych spetnianie wymogow
okreslonych w punkcie V.

7. Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, uchyla sie od zawarcia umowy w sprawie
zambwienia, Zamawiajagcy moze wybra¢ oferte najkorzystniejszg sposrod pozostatych ofert bez
przeprowadzania ich ponownego badania i oceny.
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